
بسم الله الرحمـن الرحیم

موسسه آموزشی پژوهشی

روش های اقناع و متقاعد سازی اسرار بیان
در 

کنشگری جمعیت







بدن انسان
قانونمند 

خلق شده است
آیا 

روان انسان
هم 

قانونمند است



کشف قوانین بدن انسان
علم پزشکی

را بوجود آورد و بررسی 
ان قوانین حاکم بر روان انس

علمتوسط
یروان شناسی و انسان شناس

مورد پژوهش قرار گرفت  



روان انسان

اندیشه و احساس

بدن انسان 

فشار و قند 
خون 

روان شناسی علم پزشکی

ان قانونمندی ساختار وجود انس



ادعُ إِلى سَبیلِ رَبِّكَ
ةِبِالحِکمَةِ وَالمَوعظَِةِ الحَسَنَ

احساساندیشه

تغییر رفتارهای انسان

فرآیند 
تاثیرگذاری 
بر رفتارهای 

انسان 



قوانین حاکم بر ذهن انسان 

پذیرش در برابر  
دلایل متعدد و 

مستندات متقن

اتاعتماد به تجربی

پر تکرار دیگران

JEEBSTORE
Company name

بررسی اطلاعات جدید  
با

اطلاعات قبلی

اهتها نتیجه گیری شب
و تفاوتهای 
موضوعات  



JEEBSTORE
Company name

چگونه بگویم ؟

مقبولات و 
اعتقادات او 

چیست ؟

جه بگویم ؟

چه چیز را 

نمی داند ؟

آنچه برای اقناع مخاطب در هر موضوعی احتیاج داریم



احساساطلاعات قبلیفهمعواطف

ع 
ی فرآیند دو نو

س از ط
پ

ل میگیرد
س شک

احسا
مثبت:

شادی

محبت

امید

منفی

ترس

غم

نفرت



تجزیه احساسهای اصلی

احساسات مثبت

امید محبت شادی 

احساسات منفی

نفرت غم  ترس

گرایشهای سلبی

ضرر 
گریزی

نقص 
گریزی

درد 
گریزی

گرایشهای ایجابی

جمع 
گرایی

منفعت
طلبی

ی زیبائ
گرایی



کاربردهای روش های اقناع اندیشه و پرورش احساس

در روابط شغلی با همکاراندر روابط همسران در روابط والدین با فرزندان



:موضوع جلسه امروز 
اقناع اندیشهروشهایکاربرد 

موضوعات جمعیتی در جهت  متقاعد سازی مخاطبان 



JEEBSTORE
Company name

فشارهای اجتماعی

3
دغدغه های تربیتی

2
مشکلات اقتصادی

1

راحت طلبی

6
انتقادات و توقعات 

5
عدم آمادگی خانواده

4

موضوعات و پرونده های مهم جمعیتی



عدم 
انگیزه و اشتیاق

ازدواج 

و

دیر فرزند آوری

کنشگری 

یمثبت و منف
عدم

علم و اطلاعات

7

8

9

10

موضوعات و پرونده های مهم جمعیتی







روشهای اقناع اندیشه 



اندیشهاقناعهایروش

تعلیل و توجیه

روش سوم

مقایسه و ترجیح

روش اول 

استقراء میدانی

روش دوم

روش مقایسه

مقایسه و تشبیه تعلیل و تبیین استقراء آزمایشی

روش تعلیل روش استقراء



ح روش مقایسه و ترجی

20

اقناع مخاطب از طریق مقایسه دو موضوع و اثبات ترجیح 
یکی بر دیگری از طریق بیان تفاوت ها

:مثال ها ➢

مقایسه آثار تک فرزندی و چند فرزندی ▪
ند مقایسه رزاقیت الهی در دریاها، صحراها، پرندگان با دادن روزی فرز▪

سوم و یا چهارم

مقایسه ازدواج به موقع و ازدواج در سنین بالا ▪

مقایسه پاداش کمک به نجات یک انسان با کمک برای فقرا▪



نبیاباهمانیایناثباتوموضوعدومقایسهطریقازمخاطباقناع

هاشباهت

:هامثال•

خواندندرسسختیوکنکوربامقایسه:دشواریوحوصلگیبی•

ت ها و مقایسه با کشتن یك کودک توسط صهیونیس: سقط جنین.▪

داعش 

جوانان شیر مادر اثبات رزق اختصاصی ، مقایسه: مشکلات اقتصادی ▪

مجرد و متاهل

ه  روش مقایسه و تشبی

21



22

روش استقراء میدانی   



روش استقراء آزمایشی

23

اقناع مخاطب از طریق ارائه آمارهای به دست آمده از نتایج تحقیقات و 
آزمایش ها 

: مثال ها ➢
درصد ثانویه60در صد ناباروری، 22میزان درمان ناباروری ، /نازایی. 

عوارض دیرفرزند آوری ، ناباروری ثانویه ، فاصله سنی . 

مخالفت و طعنه  اطرافیان و آزمایش سولومان اش. 



روش تعلیل و توجیه 

24

:مثال های بیشتر 

جمعیت کنشگری
واسطه خیرات و 

برکات

مشارکت در قتل 

جایگزینی حیوانات

:تعریف 
اقناع مخاطب از طریق بیان علل 
کی مطلوبیت یا وجوه عدم مطلوبیت ی

موضوع

ر می آیا فرزند کمتر موجب زندگی بهت
شود ؟

و فرزند کمتر و لزوم گذاشتن وقت. 1
انرژی بیشتر 

هت فرزند کمتر و تربیت بدتر به ج. 2
توجه بیش از حد 

ری فرزند کمتر و ناتوانی در نگهدا. 3
از والدین در سالمندی 

ت فرزند کمتر و ریسک بالای از دس. 4
دادن یا بد شدن فرزند    



روش تعلیل وتبیین

25

:مثال های بیشتر 

تر سهولت فرزند بیش

ترس از آینده و 
دشواریها 

آیا اگر مشکل 
اقتصادی حل شود 
مشکل جمعیت حل 

می شود ؟

:تعریف 
ه ها نموناقناع مخاطب از طریق تبیین 

د و ی اثبات یا نقض ، ویژگی ها ، شواه
یکی موضوعقرائن  

لذت دختر داشتن و: نمونه ایجابی  
ارزش فرزند سوم 

زند در میانگین تعداد فر: نمونه نقضی 
بالاشهر و پائین شهر 

ان و تجربه تلخ خود و دیگر: ویژگی ها 
تفاوتهای خانواده ها و حتی فرزندان

ازدواج و ازدیاد رزق: شواهد و قرائن 









با سپاس از 

حسن توجه شما



و توضیحتعلیلروش 

30

اقناع مخاطب از طریق کنار هم گذاشتن دلایل متعدد از ابعاد مختلف 

...رزقهاالا علی الله ایهما من و )) توضیح آیه . 

درآمد کم            هر فرزند یک پرونده رزق  
مشکل مسکن                   روزی فرزند سوم 

... توضیح آیه

آینده دشواریهایترس از : قرائنبه شواهد و . 

سهولت فرزند بیشتر /مخالف یکی از زوجین : نمونه ها. 

قانون /تجربه های تلخ اطرافیان / تجربه تلخ فرزند اول: ویژگی ها. 



انواع مخاطب از نظر عواطف 
و 

ع حالات آنان از نظر فرآیند تاثیر گذاری در موضو
جمعیت 

خنثی

سوال از تجربیات

تعارض با تجربیات

احساس ترس

مردد در اقدام 

یمنفعل در کنشگر

مثبت

تخلیه اطلاعات

تطبیق با اطلاعات

احساس محبت

مصمم در اقدام

فعال در کنشگری

منفی

سوال از نظرات

مقاومت در پذیرش

احساس نفرت

مخالف اقدام

منتقد در کنشگری 



انواع مخاطبین موضوع جمعیت 
و 

موضوعات فرآیند تاثیرگذاری بر آنها 
جمعیتی 

کنشگری

رفتارسازی 

برانگیختن احساس

اقناع اندیشه

فهم و بررسی

عواطف

نواع  ا
مخاطبین 

جمعیت

و مبلغات مبلغین

و فعالان فرهنگی وکنشگران
والدین دارایرسانه ای 

دو فرزند 

دارای یك والدین
فرزند

های جوان زوج

مجردها



مخاطبین از نظر عواطف 
مثبت

کنشگری
جهاد و شهادت  ولایتمداری

رفتار سازی
برنامه دهی  الگو دهی

تحریک احساس
توصیف لذت بیان ثمرات

اقناع اندیشه 
توضیح و تبیین                                 تجزیه و تحلیل اطلاعات 

تخلیه اطلاعات 
سوال از دلایل موافقت یا مخالفت سوال از وضعیت تاهل و فرزندان

ارتباط گیری اولیه
تعریف از مخاطب مستقیم گوئی



مخاطبین از نظر عواطف 
خنثی

کنشگری
از گناهجلوگیری در خیراتشریک

رفتار سازی
تلقین تشویق

تحریک احساس
بخشی و امید آفرینیایمنی سازی و جایگزینی خنثی

اقناع اندیشه 
و مقایسهتعلیل شناختیناهماهنگی

تخلیه تجربیات 
از تجربیات ناموفقسوال از شرایطسوال

ارتباط گیری اولیه
درک مخاطباظهار غیر مستقیم گوئی



مخاطبین از نظر عواطف 
منفی

کنشگری
به آینده ایران علاقه عدم شراکت در قتل

رفتار سازی
تامل و تفکربرانگیختن تردیدایجاد

تحریک احساس
گریزی و نقص گریزی تنهایی ترس و غمایجاد

اقناع اندیشه 
تعامل مصنوعی و بررسینقد

تخلیه اطلاعات 
میزان مخالفتبررسی از نظرات سوال

ارتباط گیری اولیه
مشترکنقاط دادنآشنایی











شـرايـط اسـتـقـراء



نحوه
تحـليل
آمـــار



ازفادهاستباوچاپ،صنعتازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
کهانسطرآنچنوستوندرمجلهوروزنامهبلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحان

هبودبهدفبامتنوعکاربردهایونیاز،موردتکنولوژیفعلیشرایطبرایواست،لازم
نده،آیوحالگذشتهدرصدسهوشصتدرزیادیکتابهایباشد،میکاربردیابزارهای
برایرایبیشتر شناختافزارهانرمباتاطلبد،میرامتخصصانوجامعهفراوانشناخت
جادایفارسیزباندرپیشروفرهنگوخلاقی،طراحانالخصوصعلیایرایانهطراحان

وراهکارها،ارائهدرموجوددشواریوتمامکهداشتامیدتوانمیصورتایندرکرد،
صلی،ادستاوردهایحروفچینیشاملنیازموردزمانورسدپایانبهتایپسختشرایط

.ردگیقراراستفادهمورداساساطراحیموجوددنیایاهلپیوستهسوالاتجوابگویو



JEEBSTOREروند تغییر کمپانی
Company name

وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا

.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتچهارمدوره

وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا

.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتششمدوره

وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا

.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتپنجمدوره

وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا

.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتهفتمدوره



روند تغییر کمپانی
وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم

ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا
.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتنهمدوره

وچاپ،تصنعازنامفهومسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم
ومهروزنابلکهمتونوچاپگرهااست،گرافیکطراحانازاستفادهبا

.استلازمکهسطرآنچنانوستوندرمجله

تغییراتهشتمدوره

JEEBSTORE
Company name



JEEBSTORE
Company name

تیتر مورد نظر
خود را وارد کنید

تیتر خود را وارد کنید
ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول

سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با
استفاده از طراحان گرافیک است

01 

دتیتر خود را وارد کنی
ولید لورم ایپسوم متن ساختگی با ت

ا سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و ب
استفاده از طراحان گرافیک است

01 



تیتر خود را وارد کنید
تفاده از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با اس

.طراحان گرافیک است
40%

تیتر خود را وارد کنید
تفاده از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با اس

.طراحان گرافیک است

. 

50%

تیتر خود را وارد کنید
تفاده از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با اس

.طراحان گرافیک است
70%



JEEBSTORE
Company name

تیتر خود را وارد کنید
م از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهو

.صنعت چاپ، و با استفاده از طراحان گرافیک است

کنیدواردراخودتیتر
ازمفهومناسادگیتولیدباساختگیمتنایپسوملورم

.استگرافیکطراحانازاستفادهباوچاپ،صنعت

تیتر خود را وارد کنید
م از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهو

.صنعت چاپ، و با استفاده از طراحان گرافیک است

تیتر خود را وارد کنید
م از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامفهو

.صنعت چاپ، و با استفاده از طراحان گرافیک است



JEEBSTORE
Company name

الف
ادگی لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید س

.استنامفهوم از صنعت چاپ

ب
ادگی لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید س

.استنامفهوم از صنعت چاپ

ث
ادگی لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید س

.استنامفهوم از صنعت چاپ

ت
ادگی لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید س

.استنامفهوم از صنعت چاپ

پ
ادگی لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید س

.استنامفهوم از صنعت چاپ

دتولیباساختگیمتنایپسوملورم
باوچاپ،صنعتازنامفهومسادگی

است،گرافیکطراحانازاستفاده
ردمجلهوروزنامهبلکهمتونوچاپگرها

.استلازمکهسطرآنچنانوستون

12
111

210

39

48

57
6

پیشرفت طی زمان



د لورم ایپسوم متن ساختگی با تولی
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 

.استفاده از طراحان گرافیک است

د لورم ایپسوم متن ساختگی با تولی
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 

.استفاده از طراحان گرافیک است

کمپین مورد نظر را وارد کنید کمپین مورد نظر را وارد کنید

راهکارهای تبلیغاتی کمپانی

هوم از لورم ایپسوم متن ساختگی با تولید سادگی نامف
.صنعت چاپ، و با استفاده از طراحان گرافیک است

CPIپرداخت به ازای نصب

CPLپرداخت به ازای هر لید

CPAپرداخت به ازای یک اقدام خاص

CPCپرداخت به ازای هر کلیک

CPMپرداخت به تعداد دفعات نمایش

CPSپرداخت به ازای سشن JEEBSTORE
Company name





JEEBSTORE

60%

Wordpress

90%

HTML

70%

CSS

50%

Javascript

65%

PHP

40%

JQuery

نام و نام خانوادگی
سمت شغلی

ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 
استفاده از طراحان گرافیک است، 

در چاپگرها و متون بلکه روزنامه و مجله
.ستون و سطرآنچنان که لازم است



60%

Wordpress

50%

HTML

35%

CSS

70%

Javascript

80%

PHP

40%

JQuery
JEEBSTORE

نام و نام  خانوادگی
سمت شغلی

ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 
استفاده از طراحان گرافیک است، 

در چاپگرها و متون بلکه روزنامه و مجله
.ستون و سطرآنچنان که لازم است



80%

Wordpress

90%

HTML

70%

CSS

70%

Javascript

90%

PHP

35%

JQuery
JEEBSTORE

نام و نام خانوادگی
سمت شغلی

ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 
استفاده از طراحان گرافیک است، 

در چاپگرها و متون بلکه روزنامه و مجله
.ستون و سطرآنچنان که لازم است



65%

Wordpress

60%

HTML

30%

CSS

50%

Javascript

70%

PHP

100%

JQuery
JEEBSTORE

نام و نام  خانوادگی
سمت شغلی

ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 
استفاده از طراحان گرافیک است، 

در چاپگرها و متون بلکه روزنامه و مجله
.ستون و سطرآنچنان که لازم است



35%

Wordpress

90%

HTML

70%

CSS

15%

Javascript

25%

PHP

30%

JQuery
JEEBSTORE

نام و نام خانوادگی
سمت شغلی

ید لورم ایپسوم متن ساختگی با تول
سادگی نامفهوم از صنعت چاپ، و با 
استفاده از طراحان گرافیک است، 

در چاپگرها و متون بلکه روزنامه و مجله
.ستون و سطرآنچنان که لازم است



پشتیبانیتیم

نام و نام خانوادگی

سمت و مقام

نام و نام خانوادگی

سمت و مقام

نام و نام خانوادگی

سمت و مقام



تیتر خود را وارد کنید



ذِي كُمْ لِیَبْلُوَكُمْ وَالْحَیَاةَ الْمَوْتَ خَلَقَ الَّ عَمَلً أَحْسَنُ أَیُّ

JEEBSTORE
Company name

کردمیکمیتبردلالتفرمودمیاکثراگر

عملاکثر

استمهمهمفاعلیحسننیستمهمفعلیحسنفقط

عملاخلص

کیفیتبهتریننهبودمهمخوبکارصرففرمودمیحسناگر

عملحسن



با تشکر از همراهی شما 
w w w . j e e b s t o r e . c o m


